
報道関係各位        配布先：文部科学省記者クラブ 
宮 城 県 政 記 者 会 

 
                                   2005年 3月 23日                                                        
                                   東 北 大 学 

 

 

東北大学、公式ロゴマークを制定 
 

 ～キーコンセプトは「Creativity」「Global」「Tradition」～ 
 

 
  
 東北大学（仙台市、総長：吉本高志）では、開学以来、初めての公式ロゴマークを制定し、本年
4 月 1 日より使用します。この新しいロゴマークにより、本学を世界的にアピールし、東北大学の
ブランド力を強化します。 
 東北大学は1907年の創立以来、「研究第一」「門戸開放」「実学尊重」を掲げ、世界から多様な人
材を受け入れて、独創性溢れる研究と指導的人材の育成に努めてきました。しかし、これまでは、
萩の花弁や北斗七星をモチーフとしたマークを使うなど統一したロゴマークがありませんでした。 
 近年の大学間の国際競争の激化と2004年４月からの国立大学法人の発足により、大学の研究教育
基盤を強化し、本学の国際的知名度・信頼性を向上させることが必要であると本学は考えました。
そして、ユニバーシティ･アイデンティティを明確にして東北大学のブランドの確立するために、東
北大学として世界にアピールできる統一的なロゴマークが必要となりました。そこで、2007年6月
22日に迎える創立100周年に向けた「東北大学100周年キャンペーン」のひとつの活動としてロゴ
マーク制定を行ないました。 
 このデザインは、キャンペーンのスローガンである「TOHOKU UNIVERSITY, CREATING 
GLOBAL EXCELLENCE  ～東北大学は世界最高水準の研究・教育を創造します～」をテーマに、
本学の学生・教職員ならびに学外の有識者で構成される「東北大学ロゴマーク作成ワーキンググル
ープ」（委員長：仁田新一 東北大学元副総長）と、英国のウルフ・オリンズ社（※注）とのコラボ
レーションにより生まれました。（商標登録出願手続中） 
 キーコンセプトにしたのは、“creativity”“global”“tradition”です。モチーフとなっている「萩」
は、昔から宮城野や仙台を象徴する植物とされ、本学の種々のマークにも使われてきました。ロゴ
マークの形は、萩が品格をもって世界に大きく広がっていく動きを表現しています。 
 ロゴマークの公式の色として、「紫」と「黒」を採用しました。「紫」は知性と創造力を、「黒」は
勤勉と実践力を表しています。また、サブカラーとして６色を定めました。これにより、部局や教
職員・学生が自由に選択でき、創造力を発揮し、個性を表現するなど多様な使い方ができます。 
  
 今後はこのロゴマークを大学の各種パンフレット、名刺、封筒、レターヘッド、ホームページな
どで展開していきます。また、マグカップやＴシャツの販売なども検討しています。このロゴマー
クを求心力に、東北大学のオリジナリティをさらに強化し、次の100年を見据えながら、「学際的視
野に立った、国際競争力のある研究・教育拠点」として発展していくために様々な取り組みを全学
をあげて活動いたします。 
  
 

100 周年を機に、ブランド力強化を目指す 

ウルフ・オリンズ社とのコラボレーションで完成～ 
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参考： 
※注 
【ウルフ・オリンズについて】 
WOLFF OLINS 
1965年設立。「Brands Drive Business」、ブランドこそがビジネスのドライバー」をモットーに、1965年、
ビートルズの「APPLE」レーベルの開発業務以来、ブランディングにおけるプロ集団として、世界第 3 位、
ヨーロッパでは第 1 位、にランキングされている、オムニコムグループ傘下のグローバル・ブランディン
グ・コンサルタンシー。 
イギリス、ロンドンを本拠地とし、今ではバルセロナ、ニューヨーク、サンフランシスコ、そしてハンブルグ
にも拠点を持つ。社員200人相当はそれぞれ、コンサルタント、クリエイテイブ、営業に分かれ、それぞ
れの分野においてその道のプロフェッショナルとして機能している。33カ国、36言語。 
クライアント・リストとしては2004年アテネ・オリンピックのオリンピック委員会、ニューヨーク市、ジェネラ
ル・エレクトリック社、ユニリーバ、クレディスイス、等業界リーダーばかり。日本では東京メトロのデザイ
ンなどを手掛ける。 
 
 
【ウルフ・オリンズ からのメッセージ】 
今回の東北大学のロゴマーク制作に関われて光栄です。この新しいロゴマークと共に、真のグロー
バルな大学として東北大学は飛躍していくことでしょう。今、世界中の大学で優秀な人材を確保す
るための競争時代が始まっています。そういった時代を生き抜くため、その伝統だけでなく、変革
を恐れず、新しい事にチャレンジしていく精神を強みとし、自信を持って未来に向って進んでくだ
さい。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

この件に関するお問い合わせ先 

 東北大学 広報・情報部 022-217-4817 菅原・目黒・邉見・宇部 まで 


